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Egna varumarken
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Handelns egna varuméarken (EMV)
breder ut sig i butikshyllorna.
Vad hander med kvaliten pa
maten nar fokus ligger pa laga
priser?

Handeln séger att det &r en nédvandighet for att
hélla prisernanere. Men jag kanner det alltmer
som ett hot mot méngfalden och kundens ratt
till information.

Lagprisbutiker

Sverige har fétt 108 nyalagprisbutiker pA17 mé
nader och nu bdrjar etableringarna ge utdag i
prisbilden. Sedan den 1 januari 2004 har Lidl,
Netto och Willys tillsammans 6ppnat 108 nya
butiker i Sverige. Det &r enrejdl okning.

Handelns egna varumarken
Egnamarkesvaror kallasde produkter som sédljs
under handelns egna varumarken, i motsatstill
leverantdrernas. Ica, Coop och Axfood satsar
allt hardare paatt tafram egnavarumarken, t ex
Euroshopper, Signum och Eldorado, trotsatt de
intetillverkar varorna sjdlva. Handelns aktorer
menar att satsningen pa egna varuméarken gyn-
nar konsumenternai formav lagrepris.
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GB:sstorséljare Big Pack &r bortaur Icasfrys-
boxar, snart forsvinner Torsasens kyckling.

K ooperationen har tagit bort Kellogg”s fran
butikshyllorna. Men dessa tre vélkanda varu-
méarkenadr |angt ifran ensammaom att drabbas
av hérdare tag frén handelns sida.

Okad import
Fram till for cirkatio ar sedan fanns néstan ute-
slutande tillverkarnas egna varumarken pa de
produkter som séldesi dagligvaruhandeln. Dar-
efter har handelns egna varumarken okat kraf-
tigt. For tva & sedan var 11% av sortimentet i
svenskalivsmedel sbutiker EMV, idag &r det 15%.
Vad konsumenternatycker om en produkt spe-
lar absolut ingen roll. Den leverantér som inte
gér med pa handelns krav 8ker ut. Det &r han-
delns inkdpare som styr i stor utstréckning.
Kunderna vill hamangfald, och det finns stora
regionalavariationer i vad som efterfragas. Kon-
sumenterna behdver ocksa duktiga fristdende
leveranttrer. Det finnsen risk att mycket av det
som blir egnavarumarken kommer att importe-
ras. Mangaav |gprisbutikernabygger helt och
héllet paatt siljasinaegnavarumarken. Lidl im-
porterar storsta delen av sitt sortiment. Egna
varuméarken kan ocksa produceras har ochinne-
bar denasidan att livsmedel sforetag kan fapro-



ducera dem & handeln, & andra sidan blir de
konkurrenter till sinaegnaprodukter.

Maénga, bland annat Konkurrensverket, har
pekat pariskernafor att denna utveckling skall
ledatill ett urvattnat produktsortiment. Inte minst
de mindre foretagen upplever i manga fall ut-
vecklingen som ett hot, da deras produkter ris-
kerar att trangas ut till férman for handelnsegna
varumérken.

Enligt Konkurrensverket & detaljhandelns
inkopspriser for EMV i snitt 25 procent |1agre én
for motsvarande varor med producenternas
varuméarken, vilket borde gelagre priser till kon-
sumenterna, men ocksaenrisk att deskall verka
billigare. Konsumenterna behover ocksa duk-
tigafristdende leverantorer.
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Sant €ller falskt?

Man far det man betalar for

Det kommer att bli alt vanligare med fleraprisni-
vaer inom varje kategori, och kunden fér vélja.
EMV-varor har ibland sdmre produktkvalitet,
|agrefrukthalti sylt eller ojamnastorlekar i frysta
grénsakspasar. Har du 100 procent lingonii syl-
ten kostar den dubbelt sdmycket som om du har
50 procent lingon Det handlar om prisvérda pro-
dukter och relationen mellan pris och kvalitet.
P4 kontinenten & kunderna vana att fundera i
de hér banorna, meni Sverige &r det ganskanytt.
Det ger kundernava mojligheter, men vi maste
|l&raossatt hanteradet. EMV riskerar att gekon-
sumenten en kénda av att det inte finns kvali-
tetsskillnader paolikavaror. Tror man att "det &
val and&d sammainnehdll i allaforpackningar”,
datar man lika garnataden billigaste. Men det
& inteallasom haller med om att | agpristrenden
ar av godo och ger konsumenternavamajlighe-
ter. Fokus har forflyttats frén matkvalitet till en-
bart pris.

Var ar varan tillverkad och av vem?

EMYV & oftaanynymaoch det kan varasvart att
fa reda pa vem som producerat. Ibland vagrar
handeln uppge var varan &r producerad och av

vem. Risken &r att konsumenten kommer allt
langre bort fran producenten eftersom det inte
finnstydlig markning, inte baramed ursprungs-
land utan ocksatillverkandeféretag. PalCA finns
bland annat | CA och Euroshopper. Oftast véljer
ICA att inte notera producentens namn pa de
egna méarkesvarorna utan bara skriva " Tillver-
kadi Frankrike (eller annat land) for ICA Sverige
AB". |CA samarbetar med det brittiskaforetaget
Hilton Food Group. K éttet anlénder, ordentligt
morat i grovstyckade bitar, till Hiltons fabrik i
Vasters, direkt fran leverantoren. | fabriken fin-
styckas och packas sedan kéttet. | CAskott kom-
mer fran helavérlden: N6tkatt: Irland, Danmark,
Finland, Brasilien, Uruguay och Argentina, Kyck-
ling: Danmark, Flaskkott: Finland och Danmark,
Lamm: Nya Zeeland, Hastkott: Brasilien, Uru-
guay och Argentina.

P& COOP finns det egna varuméarket Angla-
mark och Signum-COOP och |&gprismarket Ex-
tra. PAHemkdp hittar du bade det egnavaruméar-
ket Hemkdp och 1&gprismérket Eldorado.

Lé&gprisracet kan aven f& konsekvenser for
miljo, etik och hdlsa. Egnavarumarken bidrar till
en ensidig fokusering pa priset, vilket riskerar
att driva bort aternativen!
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